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Projekta mērķis

• Izpētīt preču zīmju meklēšanu attēlos

• Apskatīt gan reālas dzīves, gan mākslīgus attēlus

• Sīkāk izpētīt perspektīvākas metodes

Problēmas nostādne

• Katru dienu tiek fotografētas un publicētas
simtiem miljoniem bilžu

• Preču zīmju meklēšanai attēlos ir juridiskie,
reklamēšanas un citi pielietojumi

• Automātiskai preču zīmju meklēšanai ir šādi
šķēršļi:

o Pat vienam zīmolam, preču zīmes var atšķirties

o Materiāli uz kuriem ir izdrukātas preču zīmes

o Izliektas virsmas uz kurām ir izdrukātas preču
zīmes

o Fotografēšanas leņķis

o Apgaismojums

Izpētes process

• Izpētītas zinātniskas publikācijas un tajos
pielietotas metodes

• Sīkāk izpētītas perspektīvākas metodes: HOG,
SIFT, SURF

• Veikti eksperimenti ar izvelētām metodēm

• Apskatīta iespēja metožu apvienošanai

Rezultāti un secinājumi

• Eksperimentāli salīdzinātas 3 perspektīvas
metodes, preču zīmju meklēšanai attēlos

• Labākais sniegums starp atsevišķām metodēm:
HOG

• Labākais sniegums starp kombinētām metodēm:
HOG or (SIFT and SURF)

Metode Precizitāte
(precision)

Jūtīgums
(recall)

HOG 100% 48%

SIFT 90% 29%

SURF 91% 32%

HOG or SIFT 94% 52%

HOG or SURF 94% 55%

SIFT or SURF 83% 32%

HOG or SIFT or SURF 89% 55%

HOG or (SIFT and SURF) 100% 55%
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