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Mūzikas industrijā lielo datu izmantošana palielina 

izpratni par patērētāju vēlmēm un pieprasījumu. 

Analizējot šos datus, mūziķi un viņu aģenti var 

plānot tūres, veidot mārketinga stratēģijas un 

pieņemt lēmumus par albumu fizisko kopiju 

ražošanu un izplatīšanu.

Tādas straumēšanas platformas kā YouTube un 

Spotify sniedz ieskatu par digitālā patēriņa 

tendencēm, savukārt vietne Discogs ļauj veikt 

fizisko kopiju, piemēram, vinila ierakstu un 

kompaktdisku, pieprasījuma analīzi.

Darba mērķis:

Izpētīt pieejamo literatūru par lielajiem datiem, to 

sasaisti ar mūzikas industriju un to vizualizāciju.

Secinājumi:

Lielo datu analīze un vizualizēšana nav vienkārša.

Viena no būtiskām lielo datu ietekmēm mūzikas 

industrijā ir spēja analizēt klausītāju vēlmes, 

uzvedību un tendences. 

Lielajiem datiem ir liela nozīme mūzikas tendenču 

prognozēšanā

Tālākā darbība:

Izpētīt pieejamos lielo datu vizualizācijas rīkus.

Noskaidrot, kādas iespējas piedāvā dažādu 

straumēšanas vietņu API.

Iegūt datu kopu, no tādām vietnēm kā Discogs un 

YouTube Music.

Izveidot vietni, kas vizualizē lielos datus
https://hightouch.com/blog/how-spotify-wrapped-works
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